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PROGRAM PRAKTYK
ZARZADZANIE

Czastrwania: 160 godz.- 4 tygodnie
Semestr: 1V

Opracowanie w formie: sprawozdanie

SPECJALNOSC: ZARZADZANIE PRZEDSIEBIORSTWEM.

Ramowy program praktyk:

1. Ogdlna charakterystyka podmiotu gospodarczego ustaprzedmiot dziatalrdoi, struktura
organizacyjna, zatrudnienie).

2. ldentyfikacja (opis i analiza) strategii przegtsorstwa.

3. Organizacja funkcjonalna przegsiorstwa:

zarzdzanie realizagjprodukcji/ ustug,

zarzdzanie zasobami finansowymi,

zarzdzanie zasobami materiatowymi,

e organizacja logistyki zaktadu,

realizacja kooperacja i sposob walki z konkurgncj
4. Procesy produkcyjne/ ustugowe realizowane w przédsistwie:
» problemy i sposob ich zwalczania w trakcie realiza@cesu,
e zapewnienie jaksi, poprawa jakéci produkcji/ustug, posiadane certyfikaty jakmwe,
problemy z nimi zwizane.
5. ldentyfikacja zagreen w trakcie realizacji proceséw produkcyjnych/ushuyoh:
» identyfikacja zagrgen realizacji procesu,
» identyfikacja zagrgen dlazycia i zdrowia pracownikow,
» zidentyfikowane i potencjalngddia zagraen.
6. ldentyfikacja (opis i analiza) strategii zadzania zasobami ludzkimi i motywowania

pracownikow.

Whpis do rejestru MNiSW ul. R@na 17a, 61-577 Pozha WYZSZA SZKOLA KOMUNIKACJI | ZRZADZANIA
Pozycja nr 135 tel. 502-297-548 aboryslawska@zyséznan.pl
www.wskiz.edu



'A WYZSZA SZKOtA

4vo P KOMUNIKACJI > PRAKTYCZNIE NAJLEPSZA
@ | ZARZADZANIA

SPECJALNOSC: RACHUNKOWOSC | ZARZADZANIE FINANSAMI.

Ramowy program praktyk:

I. Praktyka w podmiocie prowaglzym dziatalné¢ gospodarcz

1. Przedmiot dziataln@i oraz struktura organizacyjna podmiotu:

zrodta zaopatrzenia i kierunki zbytu,

zasady magazynowania, ustalenie zapasow i ichjaptac

organizacja transportu zaopatrzenia i zbytu,

struktura organizacyjna poszczegolnych komorek, kddania oraz wzajemne
powiazania,

badanie i ksztattowanie rynku,

techniczno-organizacyjne przygotowanie dziatémgospodarczej,

realizacja i organizacja procesu dziatdkigospodarcze,).

2. Dokumentacja dziatalréoi gospodarcze;.

Dokumentowanie typowych zdarzeyospodarczych, wygbujacych w poszczegoélnych
komérkach (wydziatach): dokumentacja zaopatrzepradukcji, zbytu, wynagrodse

i innych rozliczé z pracownikami.

3. Funkcjonowanie sttb finansowo-ksigowych:

organizacja i zadania st finansowo-ksigowych,

system ewidencji kggowej (zaktadowy plan kont),

stosowanie formy i techniki rachunkosen

dokumentacja ksgowa i jej znaczenie w rozliczeniach wesmnych
I zewrgtrznych,

ewidencja syntetyczna i analityczna

zakres wspotpracy podmiotu gospodarczego z inggidinansowymi,

organizacja i formy rozlicze z kontrahentami, wptaty do bizetu, kredytowanie
dziatalngci,

pomiar i ewidencja kosztéw dziatakw podmiotu.

Il . Praktyka w oddziale banku obstugeym dziatalné¢ podmiotu gospodarczego.

1. Obstuga bankowa podmiotu.

rachunki bankowe,
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» rachunkowé¢ bankowa,
e operacje bigace i terminowe, procent, dyskonto,
e zasady udzielania, ewidencji i sptaty kredytow (ppswanie z nalenosciami
watpliwymi i spornymi).
2. Bankowa obstuga budtu.
lll. Praktyka w organie finansowym, prowagym rozliczenia z budgttem.
1. Przedmiot i zadania organu finansowego.

2. Podatkowe i nie podatkowe rozliczenia podmiotéwpgakarczych.

SPECJALNOSC: MARKETING.

Ramowy program praktyk:

1. Ogdlna charakterystyka podmiotu gospodarczego utaformalno-prawny, przedmiot
dziatalngci, struktura organizacyjna, zatrudnienie).
2. ldentyfikacja (opis i analiza) strategii przegtsorstwa.
3. ldentyfikacja (opis i analiza) strategii i programéarketingowych:
- strategia marketingowa podmiotu,
- rynek i jego segmentacja,
- strategie produktowe, promocyjne i dystrybucyjne,
- ukfad czynnéci marketingowych (marketing Mix),
- stuzby handlowe i marketingowe, ich struktura, funkcatrudnienie,
- zaradzanie dziatalnécia marketingow (planowanie, realizacja i kontrola).
4. Identyfikacja (opis i analiza) systemu komunikagyewrctrznej i zewrtrznej podmiotu
gospodarczego.
5. Propozycje usprawnbew zakresie:
- zarzdzania podmiotem gospodarczym,
- marketingu,

- komunikacji wewRtrznej i zewntrzne;.
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